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Qimen gongfu na zadpadnim trhu

D¢jiny Qimen hongcha Ize popsat ze dvou vzajemné se dopliiujicich perspektiv.
Z ¢inského pohledu jde pfedevsim o déjiny vzniku nové vyrobni technologie v jiz-
nim Anhui, jejtho rozsifeni mezi péstiteli, rozvoje sekundarniho zpracovani, mo-
dernizace vyroby a postupné institucionalizace gimenského ¢ajového pramyslu.
Z pohledu Evropy a Severni Ameriky vSak Qimen gongfu vstoupil do déjin pre-
devsim jako ¢insky importovany ¢aj ozna¢ovany jménem , Keemun”.

Zapadni spottebitel konce 19. stoleti zpravidla neznal jednotlivé vyrobce, ves-
nice ani slozitou organizaci produkce v jiznim Anhui. Setkadval se s hotovym ¢a-
jem, ktery se najeho domaci trh dostal prostfednictvim ¢inskych obchodnich pod-
nikd, exportnich skladii, zahrani¢nich dovozcti a nakonec britskych, americkych
¢i evropskych obchodnikt a blenderti.

Historicky Keemun proto nebyl na zdpadnim trhu vniman stejné, jako dnesni
prémiovy caj prezentovany prostfednictvim konkrétni zahrady, kultivaru, ter-
minu sklizn€ nebo vyrobce. Byl pfedevsim geograficky rozpoznatelnou obchodni
znackou ¢inského cerveného caje, jejiz hodnotu urcovaly jakostni tfida, senzoricky
charakter, cistota a jednotnost partie a jeji pouzitelnost pro samostatny prodej
nebo michani.

3.1 Cinsky ¢erveny ¢aj pred piichodem Keemunu

Kdyz se Qimen gongfu zacal v posledni ¢tvrtiné 19. stoleti prosazovat v zahra-
nici, evropsky obchod mél s ¢inskymi cervenymi ¢aji zkusenost dlouhou vice nez
jedno stoleti. Britsti obchodnici pouzivali ndzvy jako Bohea, Congou, Souchong
nebo Pekoe. Jejich vyznam vSak nebyl totozny s dnesnimi ¢inskymi vyrobnimi
kategoriemi a v pribéhu ¢asu se ménil.

Pro Qimen je zvlasté dilezity termin Congou, odvozeny od ¢inského gong-
fu. V zapadnim obchodnim prostfedi se vSak z ptivodniho ¢inského pojmu stal
obecné&jsi ndzev rozsahlé skupiny ¢inskych cervenych cajti.

Keemun tedy nevstoupil na prazdny trh. Musel si vytvofit vlastni pozici uvnit¥
jiz existujictho a zna¢né diferencovaného obchodu s ¢inskymi ¢ervenymi ¢aji.

3.2 Od Qimenu ke Keemunu

Jméno Keemun je historicka zdpadni transkripce mistniho ndzvu Qimen, ktera
vznikla ddvno pfed zavedenim dnesniho systému hanyu pinyin. V anglickojazyc¢-
ném cajovém obchodé se ustalila natolik, Ze pfetrvala i pozd¢jsi zmény romani-
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a Keemun. Qimen oznacuje ¢inské misto ptivodu a ¢inskou vyrobni tradici, Kee-
mun je pfedevsim obchodni ndzev, pod nimz se tento ¢aj etabloval v mezinarod-
nim obchodé.

Rychlost, sjakou se novy nazev v zapadnim prostiedi prosadil, je pozoruhodna.
Vyroba Qimen hongcha zacala teprve v rozmezi let 1875 az 1876, ale béhem nasle-
dujicich dvou desetileti byl Keemun jiZ natolik rozpoznatelnou obchodni znackou,
Ze jeho jméno proniklo mimo uzavienou komunitu profesionédlnich obchodnikt
s ¢ajem. Tento vyvoj ukazuje, Ze internacionalizace Qimen gongfu nebyla pozd-
nim dtisledkem jeho domaéci slavy. Exportni orientace byla jednim ze zdkladnich
ryst jeho historického vyvoje prakticky od pocatku.

3.3 Keemun v dobé ustupu ¢inského c¢ajového
monopolu

Nacasovani vzniku Qimen gongfu je z hlediska svétovych déjin caje paradoxni.
Novy ¢&insky erveny ¢aj se objevil pravé v dobé, kdy Cina zacinala ztracet své
nékdejsi dominantni postaveni na britském trhu.

Jesté v prvni poloviné 19. stoleti byla Britdnie téméf zcela zavisla na ¢inském
¢aji. Od poloviny stoleti se vsak rychle rozvijela plantazni produkce v Britské In-
dii a ndsledné na Cejlonu. Britsky kapitél, péstovani ¢ajovniku na plantdzich, me-
chanizace, moderné€jsi doprava a obchodni struktury vytvofily konkurenci, které
tradi¢ni decentralizovand ¢inskd produkce nemohla efektivné celit.

Na pocatku 20. stoleti byl tento prevrat prakticky dokoncen. Historické pra-
meny uvadéiji, Ze roku 1905 pfedstavoval ¢insky &aj jiz jen ptiblizné 2,5 % prodeje
¢aje na britském trhu. Pfesto Keemun ztistdval mezi kvalitnimi ¢inskymi ¢aji vy-
soce cenénou vyjimkou. Jeho reputace tedy vznikala pravé v obdobi, kdy ¢insky

¢aj jako celek na nejvyznamnéj$im zdpadnim trhu dramaticky ustupoval indické
a cejlonské konkurenci.

3.4 Keemun v britském obchodnim prostiedi

Dobové obchodni zprdvy nam také odhaluji, jak byl Keemun skute¢né hodnocen
profesiondInimi ndkup¢imi velkych obchodnich firem. Zprdva o ¢inském ¢ajovém
trhu publikovand roku 1910 napfiklad zaznamendva mimoradné vysoké ceny pla-
cené za nejlepsi Keemuny po otevfeni trhu v Hankou. Rusti kupujici podle ni
zpocatku zaplatili za vybrané partie pfiblizné 70 az 75 taelti za picul!, zatimco
pozdéjsi ndkupy se pohybovaly kolem 50 az 55 taelti. Zprava soucasné charakteri-
zovala tyto caje jako vyrazné a silné a uvadéla, ze pritahovaly znaénou pozornost
na domaécim, tj. britském trhu.

Tael byl jednotkou hmotnosti st¥ibra a zroveti penézni tiéetni jednotkou. Cinsky se oznacoval také
jako liang. V zahrani¢nim obchodu 19. stoleti se ¢asto pouzival tzv. Haikwan tael, neboli celni tael,
odpovidajici p¥iblizné 37,8 g stfibra. Picul (také pecul, nékdy téZ celni dan) byl naopak jednotkou
hmotnosti zboZzi. V ¢inském zahrani¢énim obchodu se standardné pocital 1 picul = 100 catties =
60,48 kg.

27



Keemun existoval v rtaznych jakostech. Nejlepsi partie byly pfedmétem in-
tenzivni konkurence mezi kupujicimi a jejich cena se mohla vyrazné liSit podle
sklizné, nabidky a hodnoceni konkrétnich zasilek. Zapadni reputace Qimenu ne-
byla pouze vysledkem marketingu a propagace. Existovala v profesiondlnim vel-
koobchodnim prostiedi, v némZ byla kvalita jednotlivych partii bezprostfedné
prevadéna do jejich ceny.

3.5 Aroma jako obchodni identita

Nejvyraznéjsim rozpozndvacim znakem kvalitntho Keemunu se na zdpadnim
trhu brzy stalo jeho aroma. Obchodni popisy pouZivaly vyrazy jako ,fragrant”,
Jfloral”, ,winey” a dalsi charakteristiky, které mély odlisit kvalitni loty Qimen
gongfu od béznéjsich ¢inskych ¢ajii Congou.

Tyto historické popisy a terminy je nutné interpretovat opatrné. Nebyly zalo-
Zeny na dnesni analytické chemii a jejich vyznam se mezi jednotlivymi obchod-
niky mohl lisit. Neni proto vhodné automaticky ztotoZrovat historické , winey”
s jednou konkrétni skupinou tékavych latek nebo kazdy tidaj o kvétinové vini
s moderné definovanym ,, qimenxiang”. Dtilezité v tomto kontextu je, Ze Keemun
postupné prestal byt pouze ,dalsim ¢inskym Congou” a stal se ¢ajem, od néhoz
profesionalni ndkupci oc¢ekdvali urcity charakter. Pravé tato vazba mezi mistem
ptivodu a o¢ekdvanymi senzorickymi vlastnostmi pfedstavovala jeden z nejdiile-
zitéjsich pilitt jeho dlouhodobé mezindrodni reputace.

3.6 Keemun a britské michani caje

Historicky Keemun si vSak nelze predstavovat vyhradné jako luxusni jednodru-
hovy ¢aj proddvany samostatné. Britsky ¢ajovy obchod 19. a 20. stoleti byl do
zna¢né miry obchodem s ¢ajovymi smésmi. Velké obchodni spole¢nosti kombi-
novaly ¢aje rznych ptivodt a vlastnosti tak, aby dosahly poZzadované sily, barvy,
viné, chuti a predevsim konzistence vysledného produktu.

Pravé britsti michaci méli v dodavatelském fetézci mimotfddné silnou pozici.
Spottebitel obvykle nekupoval konkrétni plantaz nebo ¢inskou vyrobni oblast, ale
znackovou smes, jejiz charakter vytvarel britsky obchodnik. Dokonce ani rostouci
politicka podpora ¢ajti Britského impéria ve 20. letech 20. stoleti neznamenala jed-
noduché oddéleni ¢inskych a imperidlnich ¢ajt. Skutecné slozeni smési urcovaly
pfedevsim obchodni a senzorické pozadavky.

Keemun byl pro takovy systém mimofddné vhodny. Kvalitni partie nemusely
pro michdni poskytovat pouze silu nebo tmavou barvu. Jejich vyznam spocival
pfedevsim v aromatické sloZce. Pomérné malé mnozZstvi silné aromatického a vy-
soce kvalitniho ¢aje mohlo ovlivnit senzoricky profil velkého mnoZstvi hotové
smési. Tim lze vysvétlit, pro¢ si Keemun udrzoval obchodni vyznam i v dobé,
kdy celkové mnozstvi ¢inského caje dovazeného do Britdnie prudce klesalo.
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